
低成本入围
成为奥运赞助商，是企业参与奥运营销的一条大路。

不过，本届奥运会
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赞助商名单中，已经有柯达的数码
影像设备，三星的无线通信设备，联想的计算机设备。
更何况，奥运赞助商高昂的价格也是不得不考虑的。

爱国者该怎么办呢？
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年
'

月，华旗资讯与李阳文化教育发展有限公
司共同出资，成立“爱国者理想飞扬”培训机构，双方各持
股
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。李阳方面负责英语教学，华旗资讯则提供数码支
持设备。
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年
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月
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日，爱国者理想飞扬成为北京
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年奥运会语言培训服务供应商。昨天，爱国者理想飞扬的
媒体总监张闻素表示，公司以
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万的竞价成为奥运会
语言培训服务供应商。
这样，作为投资爱国者理想飞扬的母公司之一，爱国

者在宣传方面可以搭上“奥运会赞助商”的便车。可以说，
比起其他奥运会赞助商动辄几千万的巨额投入，爱国者
这一手笔无疑是经济的。
另有媒体报道，爱国者理想飞扬为奥运会培训志愿

者，是“要付费的，奥组委支付了几千万的费用。”

事件营销高手
爱国者在事件营销方面堪称高手，借力《大话西游》

推出“月光宝盒”
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，在
.+

赛车上打上中文
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，与
《集结号》捆绑宣传等等，出手之间每每引来喝彩。

这次奥运会，除了成为奥运会赞助商之外，爱国者还
有不少细小但漂亮的动作：
成为
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北京国际新闻中心合作伙伴，为奥运会期
间参与报道的各国记者提供移动存储设备，向记者提供
数码相机、录音笔的临时租借服务；成为国际奥林匹克博
物馆技术合作伙伴，爱国者的一款新产品将被用到奥运
博物馆的讲解系统中；赞助出品了
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首奥运歌曲，成为
奥运会海报合作伙伴。
冯军西装革履地出现在一个个新闻发布会，不失时

机地推广爱国者的新产品“妙笔”———一支能触字发音、
点图说话的电子笔，通过点触特定印刷品上的文字和图

片，可以用
'

种语言朗读出内容，在一定程度上能完成语
言之间的相互转化。经过在媒体上无数次的亮相，“妙笔”
知名度算是打出来了。
一款强势产品能强大一个企业，“妙笔”能否复制当

年“月光宝盒”的成功？这恐怕也是冯军眼下急切想知
道的。

培训奥运会志愿者
国际奥委会新任主席罗格曾说：“中国的奥运会一定

是一届独特和最好的奥运会……但是，我最担心中国的人
才和语言问题，因为在一个非英语国家，要用法语和英语
来主办一届奥运会。”
正是出于这种担心，奥运历史上首次引入了语言服

务供应商，并且一下引进了三家：英孚、北京元培、爱国
者理想飞扬，三者各分担一个方面，其中，爱国者理想飞
扬为奥运会志愿者提供语言测试及培训服务，是三家中
责任最重的。
华旗企划部门人士表示，在
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个月时间里，爱国者理
想飞扬组织开展“北京奥运会、残奥会志愿者外语培训大
型讲座”巡讲活动，主要内容以英语培训、学习方法、精神
激励为主，组织了近
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场，共计培训志愿者几十万人次。
张闻素女士说，这样的大型巡讲，到现在还在进行。
从
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年
+

月到
(

月，爱国者理想飞扬和奥组委志
愿者部合作举办了三期骨干志愿者集训营，共培训了
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名骨干志愿者，
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人左右分成一小班进行集中强化，
培训内容主要围绕岗位服务用语的专业词汇和口语表达
方式。
在爱国者理想飞扬成为奥运会语言培训供应商后，冯

军也在各种场合强调英语学习有多重要：“我就告诉你，好
多印着‘

2345 67 6839:

’的衣服，其实都是我们的温州老板
把只剩一道工序的衣服运过去再缝上最后一针，可是价格
却比‘
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’高上好多倍，你说不会英语行吗？”
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星期四中国机会

战术之争

奥运会期间，文化部和北京奥组委将联合举办国家级大型文化展览活动“中国故事”，爱国者理想飞扬将为其提供
信息资讯服务。

奥运进行时

爱国者：小成本 大营销

起跑点：连续几年亏损，公司一度引发人事危机和财务危机
发力：与李阳合作成立“爱国者理想飞扬”语言培训机构
加速器 ：“爱国者理想飞扬”成为奥运会语言培训服务供应商
决赛成绩：借力奥运会赞助商身份推广新产品，扩大了品牌影响

奥运歌曲《
.?@5A5@ .@6574B

》发
布会；万米“奥运龙”共舞长城之
巅……华旗资讯老总冯军今年比较
忙，随着奥运的临近，他马不停蹄地
穿梭在爱国者发起的与奥运有关的
一系列活动现场。
假如了解这两年华旗的境遇，

不难理解奥运这个机会对冯军来说
有多重要。
过去两年，华旗资讯扛起的“爱

国者”面临前所未有的压力：在数码
相机研发上，连续四年的高额投入，
依然无法从索尼、佳能、奥林巴斯、
三星等日韩巨头的包围中突破；而
在原本强势的
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市场，又陷入与
苹果、三星及国产众多品牌的混战；
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年对外公布的财务状况亏损
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万元，随即一批中高层员工离
职，一度造成华旗的财务危机和人
事危机。
谁也没想到，是海外市场救了

爱国者。
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年
&

月，爱国者数码相
机在西班牙市场的销量就超过了已
经经营了

(

年的国内市场。
为什么会这样？冯军认为，是赞

助迈凯轮车队，在赛车身上打出的
那个“
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爱国者”
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带来的效
应。
接下来，尝到了甜头的爱国者

继续加强在海外市场的布局，冯军
甚至放话出来，要亲自开拓北美等
海外市场，而将华旗的国内业务放
手别人，本届奥运会的意义对他们
来说更毋庸赘言。

爱国者在南京展出世界顶级
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车队迈凯轮车队的赛车

当冯军问国际奥委会主席罗格，用妙笔学

中文学得如何时，罗格笑答，还可以，此次北京

奥运会开幕式时，一定会讲几句中文。


